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Besdkarkartlaggning inom Vildmarksriket

Inledning

Vildmarksriket &r ett initiativ finansierat av Leader-programmet, och drivs i
samarbete mellan Mora, Leksand och Vansbro kommuner tillsammans med SLU
(Sveriges lantbruksuniversitet). Projektets mal ar att utforska och framja majligheten
for utveckling av naturturism i det vackra omradet Vildmarksriket. Projektet har
nyligen tagit sina forsta steg och nu, augusti 2023 i sin inledande fas.

| kérnan av projektet ligger ambitionen att skapa en framgangsrik samverkan mellan
de manga olika aktorer som redan &r verksamma i omradet. Genom att samla resurser
och kompetenser fran Mora, Leksand, Vansbro kommuner och SLU, stravar man
efter att forma en gemensam vision for hur naturturismen kan utvecklas i
Vildmarksriket.

Bestkarkartlaggning &r en viktig metod for turismindustrin for att fa en djupare
forstaelse av turisternas beteende, preferenser och férvantningar. Genom att
kartlagga bestkarnas demografi, aktiviteter, intressen och bestksanlaggningar kan
turistdestinationer anpassa sina erbjudanden for att locka och behalla relevanta
malgrupper. Denna litteraturstudie fokuserar pa besoksanledningar i Vildmarksriket,
med syftet att identifiera turistprofiler och forsta deras intressen och inriktning pa
naturturism.

Syftet med besokarkartlaggningen ar att fa storre forstaelse for den malgrupp som
besoker Siljansomradet idag, och den malgrupp man hoppas att Vildmarken kommer
att locka i framtiden. Dar fragestallningarna som ska besvaras &r saledes:
o Vilka ar de turister som finns i omradet idag? Vad gor de? Vilka ar deras
intressen?
e Vad har turister i omradet for forvantningar pa turistaktiviteter i allmanhet
och naturturismsaktiviteter i synnerhet?
o Vilka besoksanledningar tar dem till omradet?
o Ar personerna som besoker omrédet idag inriktade pa naturturism,
och i s fall pa vilket satt?

Denna litteraturstudie baserades pa en granskning av tidigare besokskartlaggningar
utforda pa liknande platser, dar destinationen delar liknande profil som den som
efterstravas i Vildmarksriket, ar av vasentlig betydelse. Syftet ar att erhalla insikter
om denna specifika turistgrupp i en bredare kontext. Genom att analysera
erfarenheter och lardomar fran andra platser kan vi borja utveckla en djupare
forstaelse for beteendemonster och preferenser hos den framtida malgruppen for
Vildmarksriket.

Parallellt har &ven befintlig information om den aktuella regionen noggrant
utvdrderats. En djupdykning i den befintliga turistgruppen har genomforts for att
kartlagga befintlig kunskap. Genom att kombinera denna insamlade information med
de insikter som erhalls fran andra platser, kan vi skapa en mer komplett bild av den
potentiella turistmalgruppen och deras beteendemanster.
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Detta tillvagagangssatt mojliggor en holistisk syn pa hur Vildmarksriket kan komma
att utvecklas som en attraktiv destination for den 6nskade turistgruppen. Genom att
bygga vidare pa framgangsrika metoder och undvika tidigare misstag som
identifierats pa andra platser, kan vi effektivt forma strategier for att locka, engagera
och tillfredsstélla denna specifika malgrupps unika behov och preferenser.

Nulage

For att forsta vilka turister som beséker Vildmarksriket idag och deras aktiviteter,
har flera studier genomforts. Bland annat har en studie genomforts av Visit Dalarna
(2009-2019), dar analysen visar att Dalarnas besoksnaring har en stark position och
regionen dr idag den storsta besoksdestinationen i landet utanfér de tre
storstadsregionerna Stockholm, Goteborg och Malmd. Statistiken visar att storsta
andelen av besokarna till Dalarna kommer fran Sverige med 86% (Visit Dalarna
2009-2019). Medan de resterande 14% &r utlandska gaster, som kommer fran
grannlanderna, 34% fran Danmark, 23% fran Norge, 19% fran Nederlanderna och
11% fran Tyskland (Visit Dalarna 2009-2019). Statistiken visar ocksa att utlandska
gaster stannar under vintertid cirka 5 dagar och under sommartid cirka 3 dagar medan
svenska gaster stannar under vintertid cirka 4 dagar och under sommartid cirka 2,5
dagar. Understkningen visar att bestkarna bor 29% i stugbyar, 23% i stugor och
lagenheter, 22% pa hotell, 22% pa camping och 4% pa vandrarhem under vistelsen
som varierar beroende pa arstid (Visit Dalarna 2009-2019).

For att forstd vad som lockar turister till Vildmarksriket har flera studier identifierat
de frémsta besoksanledningarna. Gemensamt framkom det att vandring var den mest
populéra aktiviteten bland bes6karna i Vildmarksriket. Vidare har skidsemester visat
sig vara en betydande anledning till att besdkare véljer att stanna langre under
vintertid. Manga besokare sokte ocksa en mojlighet att koppla av fran stadslivet
(Adsten 2020).

En annan studie av Visit Dalarna visade att Vildmarksriket hade fatt ett gott rykte
som en destination for naturélskare, vilket bidrog till att locka fler bestkare.
Rekommendationer fran tidigare besokare spelade ocksa en betydande roll for att
locka nya turister till omradet sade Katja Hekkala fran Visit Dalarna. For att forsta
turisternas intressen och forvantningar pa naturturism i Vildmarksriket har flera
studier analyserat deras preferenser. En undersdkning av Varmlands kommun visade
att majoriteten av besokarna som vandrar var inriktade pa naturturism. De valde
medvetet att besoka omradet pa grund av dess naturliga attraktioner och mojligheter
till utomhusaktiviteter (Visit Varmland 2023).

Onskat Lige

Inom besoksnaringen och turistnaringen i Vildmarksriket bor malet vara att uppna
en balans mellan ekonomisk tillvaxt, miljéhansyn och socialt ansvarstagande
(Fredman et.al. 2008). Hér ar nagra av de dnskade lagen som kan stravas efter:
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1. Hallbar turismutveckling: Turismen i Vildmarksriket bor utvecklas pa ett
hallbart sétt, dar ekonomiska, miljomassiga och sociala aspekter beaktas.
Detta innebar att utvecklingen ska vara langsiktig och inte dventyra
omradets unika natur- och kulturarv. Turismen bor bidra till bevarandet av
miljon och den biologiska mangfalden samt gynna den lokala ekonomin
och samhéllet (Saarinen et.al. 2023).

2. Mangfald av turistupplevelser: Vildmarksriket bor erbjuda en mangfald av
turistupplevelser for att tilltala olika typer av besokare. Detta kan inkludera
guidade vandringar, fagelskadningsturer, fisketurer, kajakpaddling,
snoskovandringar och kulturella aktiviteter. Genom att erbjuda olika
aktiviteter kan man locka olika malgrupper och sakerstélla att alla besokare
kan hitta nagot som intresserar dem (Saarinen et.al. 2023).

3. Naturvard och miljohansyn: Vildmarksriket bor ha tydliga riktlinjer och
strategier for att bevara naturen och minska sin paverkan pa miljon. Detta
kan inkludera avfallshantering, atervinning, energieffektivitet och
minskning av klimatutslapp. Dessutom boér verksamheter folja principer for
ekoturism for att sakerstélla att besdksverksamheten bidrar till skyddet av
omradets natur- och kulturarv (Saarinen et.al. 2023).

4. Engagemang i lokal gemenskap: Turismnaringen bor vara engagerad och
involverad i den lokala gemenskapen. Detta innebdr att skapa samarbete
och partnerskap med lokalbefolkningen, inkludera deras perspektiv och
kunskap i beslutsfattandet samt ge ekonomiska mojligheter for
lokalbefolkningen genom turismen. Pa sa satt kan turismnaringen gynna
den lokala ekonomin och bidra till socialt valbefinnande (Fredman et.al.
2008).

5. Turistinformation och uthildning: Det ar viktigt att tillhandahalla tydlig
och korrekt information till besokarna om omradets natur, kultur och
hallbarhetspraxis. Turister bor uppmuntras att lara sig mer om omradet och
dess betydelse for miljon och lokalbefolkningen. Genom utbildning och
medvetenhet kan besokarna engageras i naturvard och hallbart resande
(Fredman et.al. 2008).

6. Sasongshalans: For att minska 6verbelastningen och paverkan pa naturen
bor turismen stréva efter en sdsongsbalans. Genom att erbjuda attraktiva
turistupplevelser dven under lagsasongen kan belastningen fordelas mer
jamnt éver aret, vilket gynnar bade miljon och den lokala ekonomin
(Fredman et.al. 2008).

Genom att arbeta mot dessa 6nskade l&gen inom bestksnéringen och turismnaringen
kan Vildmarksriket uppna en hallbar och ansvarsfull turism som bevarar och framjar
omradets unika natur- och kulturarv samtidigt som den gynnar den lokala ekonomin
och gemenskapen. Detta kommer att sékerstélla att Vildmarksriket fortsatter att vara
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en attraktiv destination for naturdlskare och dventyrsentusiaster, bade idag och i
framtiden.

Hinder

Det finns flera hinder som kan forsvara 6kningen av besokarnas vistelse inom
Vildmarksriket. Dessa hinder kan vara av bade praktisk och strategisk karaktar, och
de kan paverka bade turismnaringen och besékarnas beteende. Nagra av de viktigaste
hindren inkluderar:

1. Séasongsmassiga begransningar: Vildmarksriket kan vara sdésongsbundet
med extrema vaderforhallanden under vintermanaderna eller andra
perioder. Dessa sdasongsmassiga begransningar kan gora det svart att locka
besokare under vissa tider pa aret och kan paverka naringslivets hallbarhet
och intékter (Fredman et.al 2008).

2. Tillganglighet och infrastruktur: Omradets avlagsna lage och bristande
infrastruktur kan utgéra hinder fér potentiella besdkare. Om transport,
boende, och andra turistfaciliteter inte &r tillrackligt valutvecklade kan det
avskracka besokare fran att vélja Vildmarksriket som resmal.

3. Kostnader: Hoga kostnader for resor, logi, och turistaktiviteter kan
avskracka manga besokare, sarskilt om Vildmarksriket ar kant for att vara
en exklusiv destination. Priserna kan vara en avgorande faktor fér manga
besokare nar de véljer resmal namnde Inger Rommedahl (turistbyra).

4. Konkurrens: Andra turistdestinationer, bade nationellt och internationellt,
kan konkurrera om samma malgrupp som Vildmarksriket. Om andra
destinationer erbjuder liknande naturupplevelser och turistaktiviteter kan
det paverka Vildmarksrikets formaga att locka besokare anser Katja
Hekkala fran Visit Dalarna.

5. Miljomedvetenhet: Om Vildmarksriket inte lyckas kommunicera sitt
engagemang for hallbar turism och miljovard kan det avskracka
miljomedvetna bestkare. Besokare kan vilja destinationer som har en
tydligare hallbarhetsprofil och miljomedvetenhet (Saarinen et.al. 2023).

6. Marknadsféring och synlighet: Om Vildmarksriket inte marknadsfors
tillrackligt eller inte ar tillrackligt synligt pa turismmarknaden kan det
begréansa dess mojligheter att na en bredare publik och locka fler besokare
anser Inger Rommedahl (turistbyra).
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7. Overbelastning och konflikter: Om Vildmarksriket redan upplever
dverbelastning och negativa konsekvenser av turismen, kan det paverka
dess formaga att 6ka besokarnas vistelse. For manga besokare kan det leda
till miljoforstoring, trangboddhet och stérningar for den lokala
gemenskapen, vilket kan minska attraktionskraften for destinationen
(Saarinen et.al. 2023).

For att 6vervinna dessa hinder och 6ka bestkarnas vistelse inom Vildmarksriket &r
det viktigt att destinationen arbetar strategiskt och hallbart. Det kan innefatta
utveckling av  béattre infrastruktur, diversifiering av turistaktiviteter,
sasongsbalansering, hallbar marknadsforing, prisstrategier och aktivt miljoarbete.
Dessutom bor samarbete med lokalbefolkningen och intressegrupper vara en central
del av strategin for att skapa en gemensam vision och hantera eventuella konflikter.
Genom att fokusera pa en hallbar och ansvarsfull turism kan Vildmarksriket
évervinna hinder och skapa en positiv och langsiktig turismupplevelse for sina
besokare.

Resurser

For att 0ka besokarnas vistelse inom Vildmarksriket finns det flera resurser och
strategier som kan anvandas (Tourism in Skane 2017). Har ar nagra viktiga resurser
som kan hjalpa till att locka fler besokare och forlanga deras vistelse i omradet:

1. Natur- och kulturarv: Vildmarksriket har férmodligen ett rik natur- och
kulturarv, vilket kan vara en stark attraktion for bestkare. Genom att
marknadsfora och betona omradets unika landskap, vilda djur,
vandringsleder, kulturella platser och historia kan man locka naturélskare
och aventyrare att spendera mer tid i omradet (Visit Dalarna 2021).

2. Guidade turer och aktiviteter: Genom att erbjuda ett brett utbud av guidade
turer och naturaktiviteter, som fagelskadningsturer, vandringar,
kajakpaddling och fisketurer, kan besdkare uppmuntras att forlanga sin
vistelse for att delta i fler aktiviteter och fa en mer omfattande
naturupplevelse.

3. Evenemang och festivaler: Arrangemang som naturfestivaler,
ekoturismmassor och andra evenemang kan locka besokare till omradet
under specifika tidsperioder och darmed forldnga deras vistelse. Dessa
evenemang kan ocksa bidra till att marknadsfora Vildmarksriket som en
spannande och levande destination.

4. Boendemdjligheter: Ett varierat utbud av boendeméjligheter, inklusive
campingplatser, stugor, vandrarhem och lyxiga hotell, kan locka olika
malgrupper och ge dem majlighet att anpassa sin vistelse efter sina
preferenser och budgetar sade Katja Hekkala (Visit Dalarna).
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5. Turistinformation och digitala plattformar: Tydlig och tillganglig
turistinformation, bade online och offline, &r avgérande for att besokare
ska fa en bra upplevelse i omradet. Genom att tillhandahalla detaljerad
information om aktiviteter, sevérdheter, boendealternativ och resvdgar kan
besokarna kanna sig trygga och informerade om sin vistelse ansag Inger
Rommedahl.

6. Samarbeten och partnerskap: Genom samarbete med researrangérer,
resebyraer, turistforeningar och andra intressegrupper kan Vildmarksriket
fa battre synlighet pa turismmarknaden och na ut till en bredare publik.
Samarbeten kan ocksa ge mojlighet att erbjuda paketresor och
specialerbjudanden som lockar fler besékare anser bade Inger Rommedahl
och Katja Hekkala.

7. Hallbar marknadsforing: Marknadsforing av Vildmarksriket bér betona
hallbarhetsaspekterna och miljomedvetenheten i omradet. Genom att
kommunicera destinationens miljovénliga strategier och ansvarstagande
kan besokarna attraheras av maéjligheten att resa med positiv paverkan pa
miljon (Saarinen et.al. 2023).

Genom att anvanda dessa resurser och strategier kan Vildmarksriket locka fler
besokare och 6ka deras vistelse i omradet. Det ar viktigt att arbeta strategiskt och
hallbart for att skapa en langsiktig turistverksamhet som bevarar och skyddar
omradets unika natur- och kulturarv samtidigt som den gynnar den lokala ekonomin
och gemenskapen.

Aktiviteter

For att 6ka besokarnas vistelse inom Vildmarksriket aret om ar det viktigt att erbjuda
en mangfald av aktiviteter som passar olika arstider och intressen (Visit Dalarna
2021). Har ar nagra aktiviteter som kan erbjudas for att locka besokare aret runt:

1. Vandring: Vandring &r en popular aktivitet som kan ut6vas aret runt i
Vildmarksriket. Under sommaren kan besdkare njuta av vandringar i de
gronskande fjallen och skogarna. Pa vintern kan snoskovandringar och
vandring pa isiga sjoar och fjall locka aventyrsentusiaster.

2. Skidakning: Under vintermanaderna kan skidakning vara en attraktion for
besokare. Antingen erbjuds traditionell langdskidakning pa preparerade
spar eller mer aventyrlig off-pistakning for erfarna skidakare.

3. Hundspannsturer: Hundspannsturer &r en populdr vinteraktivitet dar
besokare kan uppleva den vackra vildmarken pa ett unikt sétt. Detta ger
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dem mojlighet att interagera med hundar och uppleva en genuin nordisk
vildmarksupplevelse (Visit Sweden 2023).

Snoskoterakning: Snoskoterakning ar en fartfylld aktivitet som kan locka
besokare under vintermanaderna. Genom att erbjuda guidade turer kan
besokarna utforska omradets snétackta landskap och fiall.

Fagelskadning: Vildmarksriket kan vara hem for en mangd olika fagelarter
aret om. Fagelskadningsturer och majligheter att delta i
fagelskadningsaktiviteter kan locka naturalskare och fagelskadare till
omradet.

Fiske: Fiske &r en aktivitet som kan utévas bade sommar och vinter.
Sommartid kan bestkarna njuta av fiske i sjdar och floder, medan isfiske
pa frusna sjoar kan vara populart under vintern.

Fotografering: Vildmarksriket erbjuder fantastiska fotomajligheter aret
runt. Naturfotograferingsturer kan attrahera bade professionella fotografer
och fotointresserade besokare.

Kulturella aktiviteter: Forutom naturupplevelser kan kulturella aktiviteter
som besok pa levande fabodar, lokala konstutstéllningar och traditionella
evenemang ge en inblick i omradets rika kulturarv.

Barplockning och svampplockning: Under hdsten kan bestkare engagera
sig i barplockning och svampplockning, vilket ger dem en mojlighet att
uppleva den vackra hostfargen och samla in lokala ravaror.

Spa och avkoppling: For de som sdker avkoppling och valbefinnande kan
spa- och wellnessaktiviteter erbjudas aret runt. Detta kan inkludera
bastubad, massage och andra spabehandlingar.

Genom att erbjuda en mangfald av aktiviteter aret runt kan Vildmarksriket attrahera
besokare oavsett sdsong och sakerstalla en hallbar och varierad turistverksamhet. Det
ar viktigt att marknadsfora dessa aktiviteter och kommunicera deras tillgédnglighet
och unika mojligheter for att locka en bredare publik och 6ka besdkarnas vistelse i
omradet.

De nuvarande bestkarna i omradet har huvudsakligen tva syften for sitt besok:
vandring eller skidakning samt deltagande i evenemang som &ger rum. Deras
forvantningar centrerar kring en smidig och enkel upplevelse nér de utforskar
Vildmarksriket.
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Slutligen ar det viktigt att Vildmarksriket fortsatter att utveckla och forbattra
turismen genom att arbeta med de identifierade resurserna, strategierna och
aktiviteterna. Pa sa satt kan destinationen skapa en positiv och varaktig upplevelse
for besokarna samtidigt som omradets unika natur och kultur bevaras och framjas.
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