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Motessammanfattning
Projekt Vildmarksriket bjod in ca 35 representanter for olika intressenter till en
heldag pa Leksands Folkhogskola dar féljande program stod pa schemat.

09.00-16.30 | Leksand folkhdgskola

en, me

08.00 - 09.00 Frukost fér féranmalda

09.00 - 09.30 Genomgang av nulage i
Projekt Vildmarksriket och tillbakablick pa
traffen p4 Mora parken den 7 maj.

09.30 - 10.30 Uppdelning i mindre arbets-

grupper for att genomfora enidentitetsanalys
—nulége och 6nskat framtida 1age baserat pa
bakgrundsmaterial, nuldge och genomférda
SWOT analyser.

10.30 - 11.00 Mingelpaus och fika

11.00 - 11.30 Redovisning av arbetet med
identitetsanalys — nuldge och énskat
framtida lége.

11.30 - 12.30 Arbete med kdmvardesanalys
—vilka &r viktigaste séljbara och samman-
héllande komponenterna i Vildmarksriket
som omrade fér natur- och kulturturism?

12.30 - 13.15 Gemensam lunch

13.30 - 14.00 Gemensam redovisning av
arbetsgruppernas resultat med
kérnvardesanalysen.

14.00 - 15.30 Formulering av Vildmarksrikets
position i férhallande till andra natur och
kulturdestinationer. Formulering av kvalitativa
och kvantitativa mal, mission och vision samt
forslag pa hur dessa ska matas och foljas
upp - inklusive fruktfika

15.30 - 16.00 Gemensam redovisning av
arbetsgruppernas resultat av arbetet med
position och mal.

16.00 - 16.30 Redovisning av arbetet,
reflektioner och summering avdagen



Aven om det endast blev 5 deltagare som hade méjlighet att nirvara sa blev det
en valdigt produktiv dag med kloka tankar och diskussioner. Vi kunde borra
djupare i hur Vildmarksrikets olika delar i varumarkesplattformen kunde utspelas.

Bland de viktigast insikterna och resultatet av dagen var deltagarnas diskussioner
om att upplevelser inne i Vildmarksriket bor i férsta hand ske genom organiserade
guideupplevelser dar vi kan sakerstdlla sakerheten, skapa radighet med
markoverenskommelser for specifikt utvalda omraden med hdga naturturistiska
varden samt bygga ett storre exklusivitetsvarde for produkten. | narliggande
ytteromrade av Vildmarksriket sa skulle vi kunna fortsatta arbetet med att
kvalitetssakra befintliga leder sasom Siljansleden, Romboleden och fabodleder.
Tillgangliggora dessa enligt Hiking och Biking Dalarnas kvalitetesmarkning for
boende och bestkare i omradet. Vidare kvarstar tankarna kring att styra gasten
till Vildmarksrikets 5 potentiella entréer och starka dessa befinliga anlaggningar.
Dvs Siljansfors skogsmuseum, Nya Gesundaberget/Tomteland, Naturum Dalarna,
Granbergets skidanlaggning och Sn6a Bruk. Med detta uppldgg sa skapar vi en
struktur som medfér minimal biltrafik inne i Vildmarksriket, vi skapar
forutsattningar for god samverkan med markagare och vagsamfalligheter och
framforallt en hallbar paketering av naturupplevelser i Vildmarksriket.

2t :
‘ ENTREER

GESUNDABERGET

‘ YTTERCIRKEL

BEFINTLIGA NATURUM | HAR PARKERAR GASTEN
ROMBOLEDEN, BILEN.
SILJANSLEDEN . :

, ’ Vildmarksriket A
FABODLEDER TILLGANG TILL MAT,
KVALITETSMARKT BOENDE, INFORMATION,
ENLIGT STANDARD TOALETTER, LADDNING

OCH UPPHAMTNINGSPLATS
FOR GUIDETURER

FOR HIKING OCH
BIKING DALARNA

SNOA BRUK GRANBERGET

. INNERCIRKEL — ORGANISERADE NATURUPPLEVELSER TILLSAMMANS MED GUIDE |

UTVALDA OMRADEN MED MARKOVERENSKOMMELSER




Karnvarden

"Tillgangligt, orort och rotat i historien”

Ett forslag att diskutera vidare och med det menar vi att det ar tillgangligt tack
vare dess geografiska lage 2-4 tim med bil fran Stockholm/Malardalen/Oslo. Vi
nar 4,6 miljoner invanare. Det ar tillgangligt genom befintliga boendeanlaggningar
runt Siljansbygden och nddvandig infrastruktur vid de fem entréanldaggningarnai
angransning till Vildmarksriket.

Med orort menar vi att dven om omradet i var historia har varit brukat och
paverkat av manniskan genom fabodbruk och datiden skogsbruk sa har de i
jamforelse med andra sammanhangande skogsomraden inte paverkats i samma
hog grad av samtiden med t ex bebyggelse eller moderna inslag. Dessutom visar
naturvardesinventeringen fran 2010 att 8547 hektar har hoga naturvarden av de
ca 50000 hektar stora omradet som ar avgransat och klassat som riksintresse for
friluftsliv.

Med rotat i historien menar vi att omradet erbjuder intressanta lamningar och
historia fran skogsbruksmetoder i olika sekel, starkt av Sveriges aldsta
skogsforskningsforsokspark. Vidare fabodbrukets intressanta historia i omradet
som ar fyllt av livsstil och datidens berattelser 6ver vad som praglade den tidens
leverne. Vidare jarnbrukets historia i form av malmframstallning i myrar och
masugnar i Siljansfors och Snéa Bruk med all tillhérande historia. Det finns dven
historia av gruvnaring som Flengruvan i omradet som ar en mycket attraktiv
utflykt och utkiksplats.

Vidare ar det cirkuldra tanket genomgaende. Bade symboliskt intressant som
illustrationen ovan visar men att vi dven praktiskt tanker cirkular affarsmodell.
Nar vi 2024 startar upp en naturdestination sa har vi goda mojligheter att ta in
forskning och kunskap for att gora ratt fran borjan istallet for det utmanande
omstallningsarbete som befintliga besoksnaringsdestination ar tvungna att
genomfora.

Positionering



”Bo bra, at gott och upplev naturens mangfald och historiens vingslag i det
kuperade gransomradet mellan fjall och slatt i Dalarna”.

Hur lockande later inte det!? Sa kan det lata nar vi tillsammans forsoker satta ord
och beskriva vad som gor Vildmarksriket unikt i jamforelse med andra platser.

Det har tar vi med oss och tillsammans med oOvriga intressenter fortsatter att
utveckla.

Malgrupper

Genom upplagget med entréomraden, kvalitativa leder som halls i gott skick tack
vare ledkortet Vildmarkskortet och ASF-foretag sa kan vi pa ett hallbart satt mota
och skapa varden for alla olika intressenter sa som kommun, markagare,
vagsamfalligheter, boende, mat och aktivitetsleverantorer samt boende i omradet
och besodkare utifran. Forutom boende i ndr omradet sa moter dessa upplevelser
drivkrafter och intresse fran Visit Dalarnas och Visit Swedens tre beskrivna
malgrupper

- Nyfikna upptackare med naturintresse

- Aktiva naturalskare

Vardagssmitande livsnjutare

Som ni kan lasa mer om har: Teman, marknader och malgrupper | Visit Dalarna

Nar det kommer till gasten som kdper en guidad tur till det exotiska och vilda
Vildmarksriket sa ar det sannolikt en gast som ar beredd att betala mer for en
paketerad bo, data och gora upplevelse fylld med Vildmarksrikets natur och
kulturupplevelser. Det ar snarare drivkraften an demografin som avgor vem
kunden ar.

FOr att det ska bli basta tankbara ekonomiskt hallbara utveckling for

Vildmarksriket sa ar det viktigt att destinationen attraherar och marknadsfor olika
upplagg som moter bade den enskilda gasten, det vilbestallda paret och grupper
av besokare som alla delar drivkraften och reser till platser med anledning av den


https://corporate.visitdalarna.se/kunskapsbank/teman-marknader-och-malgrupper

vackra naturen och kulturen i kombination med en valpaketerad, tillganglig och
ratt prissatt produkt.

Sammanfattningsvis

Precis som vid tidigare samverkanstraffar/vildmarksfikor i projektet sa tar vi
omrade for omrade framat och klargor hur vi pa ett hallbart vis skulle kunna skapa
lokala arbetstillfallen och varden till gagn for alla intressenter.

Arbetet for detta arbetspaket gar nu vidare med att tillsammans satta ord pa
varumarkesplattformen som i sig ar en ledstjarna, riktning och vision for det
framtida utvecklingsarbetet med naturturismdestinationen Vildmarksriket.
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